证券代码：002372                        证券简称：伟星新材
浙江伟星新型建材股份有限公司投资者关系活动记录表
                     编号：2018-005
	投资者关系活动类别

	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观            √其他：电话会议

	参与单位名称及人员姓名
	广发证券：邹戈；银河基金：神玉飞、王翊；上善若水资管：岳大攀；阳光保险资管：方圆；富敦投资：王宇轩；风尚资产：李锐；诺德基金：杨雅荃、古志伟；中信证券：刘琦；东北证券：余承；兴证资管：顾伟；大成基金：王晶晶；中海基金：吴刚祥；万家基金：李黎亚；国海富兰克林基金：赵宇烨；安信基金：郑婉玲；勤远投资：陈宁浦；天风证券自营：甘力、薛余来；国信证券：罗杰；华泰保鑫基金：陈西凡；万真资产：张伟顺；中东基金：王东；中唐保银：程巍；华夏九盈：王德斌；广汇缘资产：张国强；建信养老金保险：刘洋；征金资本：唐爽爽；国金涌富资产：张超；正信资本：郝蕾；毅木资产：任清莲；汇添富基金：吴嫣瑞子；泓湖投资：许诺；泰信基金：陈刚；涌津投资：刘敬文；望正资产：韦明亮；源乘投资：刘建忠；石锋资产：田汉；融通基金：陈红梅；诺安基金：李迪；领丰资本：陈晓等。

	时间
	2018年3月26日上午

	地点
	公司

	上市公司接待人员姓名
	谭梅、陈安门等

	投资者关系活动主要内容介绍
	一、公司经营情况介绍
（一）2017年度经营情况
2017年全球经济回暖复苏，中国经济运行总体稳中向好。在此大背景下，塑料管道行业总体保持了稳健增长的态势，全年产量超过1,522万吨，同比增长6%；同时行业产业结构不断优化，集中度进一步提升，品牌意识增强，市场无序竞争好转。
2017年公司实现营业收入39.03亿元，同比增长17.51%；归属于上市公司股东的净利润8.21亿元，同比增长22.45%，超额完成年初制定的经营目标，并保持了优异的经营质量。2017年主要重点工作如下：
1、优化营销模式，国内市场执行“零售、工程双轮驱动”的发展战略，积极抢占市场高地。零售业务进一步固本强基；工程业务不断调整与创新，市政工程、燃气领域等各个突破，报告期公司PE业务同比增长23.80%。

2、加速国际化布局，紧跟国家“一带一路”战略步伐，加快海外市场开拓步伐，取得了不错的业绩。2017年公司出口业务同比增长24.68%。

3、智能制造方面。各工业园加快转型升级步伐，一是向“服务型生产”转型，产销联动，积极响应市场需求，增强服务性职能；二是向“精益型生产”转型，匠心质造，降本提效；三是向“智造型生产”转型，加速“机器换人”、“两化融合”；四是打造特色生产基地，向高附加值型园区转型，逐步形成以生产基地为核心的强势市场圈。

4、研发方面。以满足市场需求和引领市场需求为两大立足点，一是加快传统产品的升级换代，优化性能；二是聚焦高端管道的创新研发，加大前瞻性市场的投入。

5、新项目布局方面。紧绕“同心圆多元化”战略，积极布局防水、净水两大领域。防水项目高起点进入市场，并创新“产品+施工”模式，试点市场反响良好；净水项目通过产品迭代升级、专业运作、同渠道推广，销售势头良好。

6、团队建设方面。通过优化组织架构、加强学习培训等举措，加快了核心骨干团队的转型升级，团队活力和创造力进一步增强。
（二）2018年经营计划

2018年外部形势依然复杂，不确定、不稳定的因素较多，“控风险，促改革”方面政策预计增多；国内塑料管道行业总体稳健。2018年公司营业收入目标力争达到46.8亿元，同比增长20%左右，成本及费用力争控制在36亿元左右。
重点工作如下：
1、聚焦管道主业，双轮驱动发展。零售方面，不断提升品牌影响力和市场占有率；工程方面，进一步完善业务模式，实现突破性发展。

2、新项目坚持产品高端定位，防水、净水项目稳健、快速打开市场新局面，打造行业高端品牌。

3、互联网战略方面，以大数据分析为核心，通过+互联网，提升企业营运效率和可持续发展能力。

4、研发方面，以用户需求为导向，进一步加大研发投入，提升技术竞争力。
5、智能制造方面，从原材料采购到生产到销售，形成闭环式的智能制造体系，同时开展新材料、新技术的应用合作，增强产品竞争力。

6、合作与并购方面，充分发挥现有品牌与渠道的优势，寻求突破。
二、互动问答情况
1、华东地区营收基数较大，但仍保持较快增长，请问其中存量市场和新开辟市场的贡献情况？ 

答：华东地区的销售增长主要分为两大部分：一是存量市场，相对其他市场，华东市场对公司产品认可度高，且消费需求更高，单户销量增加明显；二是新增市场，目前公司只在华东地区的江苏、浙江、上海占比相对较高，其他区域占比较低，近几年也加快了薄弱区域的开拓，取得一定成效。
2、目前公司华南地区发展较慢，未来会如何考虑？
答：因公司品牌影响力在各个区域市场有所不同，公司会综合考虑，每年划定重点市场，各个突破。华南市场因当地品牌强势、消费观念及装修习惯等不同，相对开拓比较困难，但通过近几年的努力，局部市场已有突破。
3、请问公司产品2017年的价格提升情况？

答：2017年根据原材料的成本上涨情况，公司PVC、PE产品价格有一定的上涨，PPR产品零售价格体系基本保持不变。
4、请问一般春节的备货量情况？

答：每年会有所不同，要根据实际情况而定。
5、装修习惯不一样如何理解？

答：例如华东毛坯房拿到后敲掉原有的管道全部换新的；而北方可能就只买缺失的部分。
6、请问公司怎么权衡和控制工程应收账款问题？

答：公司历来重视应收账款问题，风险控制第一。主要把握两个底线原则：保证资金安全、有一定盈利，从而选择优质的工程业务。

7、请介绍一下公司燃气管业务的发展情况？

答：目前公司燃气管业务总体规模不大，2017年销售收入为1亿多，但增速较快，呈现了较好的发展态势。公司燃气管件于2017年上半年成功进入G5+，同时，当前国内燃气管道的主干网已经基本建成，支管网对塑料管道的需求量较大，再加上国家对煤改气方面的政策力度较大，对燃气管道业务的发展具有积极的推动作用，预计未来3-5年会快速增长。
8、公司2018年营收目标为同比增长20%，请问PPR、PE各自增长目标为多少？
答：2018年公司零售、工程业务将齐头并进。
9、请问公司基于怎样的前瞻和市场判断制定2018年营收目标？

答:主要基于公司战略发展步骤，并结合外部形势环境制定。之前，公司业务更多依赖于零售业务的增长，偏向“单兵突进”，2018年，随着工程业务模式的不断完善，公司会加大力度实施“零售、工程双轮驱动”战略，相信会取得不错的业绩。
10、请问今年防水业务的目标是多少？

答：2018年公司防水业务的重点工作为进一步拓展试点的范围，完善现有销售模式，树立良好的高端品牌形象，为后续的快速健康发展奠定坚实基础。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2018年3月26日


