证券代码：002372                        证券简称：伟星新材
浙江伟星新型建材股份有限公司投资者关系活动记录表
                     编号：2017-005
	投资者关系活动类别

	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观            √其他：投资者接待日

	参与单位名称及人员姓名
	海通证券：钱佳佳、冯晨阳；兴业证券：石峰源、陈文；国泰君安：黄涛；华泰证券：赵衡；招商证券：戴亚雄；光大证券：纪振鹏；长江证券：李金宝；国金证券：闫广；中泰证券：房大磊；国联证券：孙会东；爱建证券：史建平；天风证券：黄顺卿、李阳、伊川、丁灵效、甘力；西部证券：吕业青；中信资管：张妮；广发资管：王斌；华泰证券资管：赵小燕；西南证券资管：匡荣彪；中金公司：倪娇娇；嘉实基金：谢泽林；上投摩根：张一甫；大成基金：李林益；汇添富基金：李华伟、胡昕炜；东吴基金：韩登科；中海基金：郑磊；圆信永丰基金：陈臣、郭海星；中欧基金：蓝小康；诺德基金：杨雅荃；兴全基金：张楷浠；友邦保险：田蓓；东吴人寿：李伟勋；盈峰资本：周焕；鲍尔公司：蔡寒；望正资本：王博；拾贝投资：潘红星；青榕资产：何卉；上海承周资产：张冲；石锋资产：田汉；巴沃资产：刘钦华；永安国富资产：胡瑶；民生通惠资产：黄岑安；上海彤源投资：谷玺；合正惠普投资：王加英；平安海阔投资：武伟、杨帆；厚达投资：毛建荣；上海明炙资产：屠强；杭州泽辰投资：余胄晔。个人：虞豪栋、李勇、胡振伟、吴建华、邵健、陈利辉、陈锟锟、夏明超。

	时间
	2017年3月16日

	地点
	新华侨大酒店

	上市公司接待人员姓名
	公司董事长兼总经理金红阳先生、董秘兼副总经理谭梅女士、财务总监陈安门先生等

	投资者关系活动主要内容介绍

	一、公司董秘兼副总经理谭梅女士作公司经营情况介绍
1、行业发展情况
从宏观背景来看，2016年世界经济继续深度调整，国际贸易持续低迷，全球资本流动加剧，大宗商品价格回升但波动较大；国内经济结构性问题突出、风险隐患显现、经济下行压力加大，整体运行稳步放缓、缓中趋稳。

2013-2016年，中国塑料管道总产量年均增长率为4.36%，进入了稳健发展的新阶段。呈现如下特点：①行业总量稳步提高，依然为全球塑料管道生产和应用的最大国家；②产业结构优化，行业集中度提高；③科技创新步伐加快，新产品的市场应用比重加大；④品质和环保意识增强，品质和服务提升，品牌建设取得进步；⑤国家相关政策出台为行业发展提供新市场，产品应用领域不断扩展；⑥行业综合竞争力显著提高，国际影响力持续扩大。同时，也面临着市场的无序竞争问题、行业落后产能过剩、上游原材料价格波动对行业影响加大等挑战。

行业发展趋势：①作为基础建材，塑料管道环保、节能、低碳，以塑代钢将是长期趋势。根据《中国塑料管道行业“十三五”期间（2016-2020）发展建议》，2020年全国塑料管道产量将超过1,600万吨，塑料管道在各类管道中市场占有率超过55%，产业整体水平达到或接近国际先进水平。②行业将在稳步发展中调整、优化产业结构。各种改性、复合的管道逐渐取代传统塑料管道，应用领域得到进一步拓宽。③国家更加关注环保、安全，大力发展绿色建筑，塑料管道符合产业政策导向。④全装修、装配式建筑将引领新的发展，可能会引发生产与销售模式的变革。

2、公司经营情况
2016年公司坚持以“可持续发展”为核心，攻坚克难，纵深优化“三驾马车”发展模式；创新驱动，加快大建材产业升级，取得了突破性的发展，出色地完成了2016年度经营目标。2016年度，公司实现营业收入33.21亿元，同比增长20.94%，完成计划的104.43%，近5年复合增长率为15.64%；归属于上市公司股东的净利润6.71亿元，同比增长38.46%，近5年复合增长率为29.85%。

主要工作为：①创新营销模式，深耕专业领域，国内外市场实现新突破；②强化精益智造，充分发挥工业园保障功能；③因“市”利导，创新研发，增强核心竞争力；④加快信息化建设步伐，助力经营管理；⑤强化激情与作风建设，打造优秀“星团队”；⑥适时推出股权激励，有效促进经营目标超额完成。
公司现有产品分为PPR、PE、PVC三大块，2016年收入分别占56.74%、27.36%和13.43%。分地区中华东地区占比超过一半，增幅20.39%，原来较为薄弱的华南、西部地区有所突破，在部分区域市场实现突破性增长。
3、经营目标与计划

2017年，公司坚持以“可持续发展”为核心，纵深优化企业发展模式。深化“零售为先、工程并举”思路，升级“星管家”服务体系，进一步提升市场占有率；紧跟基础建设以及建筑政策新动态，把握机遇及时转型升级；积极布局国际市场，加快海外市场拓展步伐；创变研发思维，以创新引领市场；充分利用渠道资源，做强主业，拓宽产业链；伺机兼并、重组，实现轻资产低成本扩张。2017年公司营业收入力争达到38亿元，成本及费用力争控制在29亿元左右。

公司远期发展目标：稳健经营，持续发展，创百年伟业，成为一家受人尊敬的公众公司。  
二、互动环节
1、请问原油价格的上升对公司的影响？2017年原材料价格走势判断？

答：公司主要原材料属于石化下游产品，其价格一般会受原油价格、本身的市场供求关系等因素的影响，但与原油价格的波动并不完全一致，波幅相对较小且有一定滞后性。根据目前市场情况来看，2017年原材料价格会有一定的提升，但预计不会高出太多。
2、公司为什么能够保持这么高的毛利率水平？

答：公司产品综合毛利率维持了较高水平，主要原因有：一是随着销售规模扩大，规模效应凸显；二是产品结构变化，高毛利的PPR销售占比进一步提升；三是价格体系进一步执行到位；四是2016年原材料的年均采购成本较2015年低。
3、请问公司PPR产品经营情况，以及2017年的业绩预期？

答：目前公司PPR产品销售情况正常。公司会不断完善零售商业模式，进一步强化营销网络以及星管家服务体系的建设，加大各区域市场的拓展力度，保持PPR业务的稳健增长。

4、公司PE产品主要用在哪些领域？后续对该业务如何布局规划？

答：公司PE系列产品主要用于市政给排水、采暖、燃气、工业等领域。对于PE工程业务，公司将继续以风险控制为前提，积极把握各种机遇，开拓优质业务。
5、请问公司产品的市场占有率情况？

答：公司PPR产品的全国市占率为6%左右，PE等其他产品相对更低一些。
6、公司主要竞争对手有哪些？

答：公司不同产品面对的竞争对手有所不同：PPR目前以全国性品牌竞争为主，主要为未上市的品牌企业；PE主要以区域性品牌竞争为主。

7、公司与竞争对手相比，有哪些方面的竞争优势？

答：经过多年稳健持续发展，公司在营销模式及渠道、技术与研发、产品品质与品牌、企业文化和管理团队等方面形成了较强的综合竞争优势。
8、请问PPR管材在新房和二手房的销售占比情况？

答：公司PPR产品在不同区域市场的新房和二手房销售比例各不相同。
9、公司工程、零售、市政各自在总营收占比是多少？各自毛利率如何？

答：2016年公司零售业务取得长足进步，零售业务、市政工程、房产工程占比分别约70%、20%、10%。零售业务、工程业务的毛利率分别为50%、30%左右。
10、请问公司库存是否有年久报废的现象？

答：有，但主要为极个别损坏情况，几乎可以忽略不计。

11、公司现金流非常充裕，为什么没有进入更快速的异地扩张？

答：公司一直未停止对全国性生产基地及营销网络的布局，但新区域市场各有特点，并非能够将过去的成功经验进行简单的复制，因此新市场拓展不会在短期内取得明显成效，需要因地制宜地制定一些相应的策略。例如华南市场，进入该市场的时间很久了，由于消费观念差异、地方品牌强势等原因导致公司一直很难打开该市场，但经过多年努力，近两年公司在广西部分区域实现了突破性发展。

12、公司安内特前置过滤器的作用是什么？

答：公司安内特前置过滤器系德国原装进口产品，主要安装于进水前端，能够较好地过滤水中杂质，保护用水安全以及涉水家电和设备。

13、请问公司前置过滤器的销售情况及业务规划？

答：公司2016年推出安内特前置过滤器，侧重做好该产品的安装技术服务、营销模式以及品牌体系建设等工作，销售规模较小；自销售试点和全国推广以来，市场反响不错。目前公司已成立净水事业部，负责筹划经营净水领域市场，积极拓展相关业务。
14、请问防水材料市场规模及竞争情况？公司进入该领域的信心是什么？
答： 2016年我国主要建筑防水材料已超过1500多亿元的市场规模，市场容量巨大；其中，防水涂料产量占建筑防水材料总产量的27%，占比最大且增速最快。目前，我国建筑防水行业处于“大行业、小企业”的发展态势，生产企业多达5000多家，行业集中度低，低水平的落后产能多。特别是家装防水领域中，认可度较高的还是以国外品牌为主。

公司对该业务领域进行了大量的市场调研和长时间跟踪，经过综合考察和判断最终决定进入，公司的竞争优势主要有庞大的现有渠道优势、强大的研发技术优势、产品+施工服务能力优势、灵活调节产品差异化优势等。

15、请问公司防水材料业务的进展情况及后续规划？
答：目前公司防水材料子公司已完成工商注册，相关事项正在积极筹备中，尚未开始销售。公司防水材料业务计划2017年在部分市场先试点，高标准严要求地去做好一些基础性工作，梳理并完善品牌定位、营销模式等，再向全国推广。
16、在消费品行业中，例如老板电器做吸油烟机很好，做洗碗机就不行，公司将进入净水和防水领域，请问对这个问题如何考虑？

答：公司考虑进入防水和净水领域，大前提是充分利用现有渠道，对同渠道下的产品链进行延伸。这两个领域都是围绕“水”做文章，并不算公司真正地多元化发展。防水涂料和前置过滤器与管道施工几乎同期，联系紧密，可以实现同步销售，同时“星管家”的服务队伍在这几项业务上是可以重叠的，因此公司才考虑进入这两个领域。当然，对于新业务的拓展我们会非常慎重。
17、请问公司在农业用管领域是否有布局？
答：综合考虑目前国内农业用管领域实际发展情况，公司未进行相关布局。

18、国外紫铜水管后继有没有替代塑管的可能？

答：这种可能性不大。国外水管的发展历程是塑料管逐步取代铜管，目前，国外铜管的使用量很小。
19、请问公司互联网平台销售情况？互联网渠道如天猫等是否是公司直接运营？

答：公司目前分别在天猫、淘宝、苏宁设立了直营店，互联网平台目前主要定位为企业品牌形象窗口，销售规模很小。
20、公司设立股权投资基金的目的是什么？

答：公司参与投资设立股权投资基金的主要目的是希望通过专业管理和市场化运作，在获取财务收益的同时，也能加速公司外延式拓展与产业升级。
21、请问住宅全装修的发展趋势对公司零售发展有什么影响？

答：住宅全装修、装配式建筑是行业发展的大趋势，公司已积极跟进有关政策并进行详细的市场调研，从而制定相应的应对措施。目前全装修的政策对公司影响不会很大，因为一方面当前全装修要求的地域有限，真正落实也会有一定延后性，影响面暂时比较小；另一方面目前二手房装修占有一定比例，市场潜力较大。另外，全装修对整体品质的要求会比较高，因此装修企业也会选用质量有保证的管材，这有利于公司与一些知名的地产公司、家装公司进行合作。
22、请问公司分红政策如何制定？未来会延续高分红吗？

答：公司在《公司章程》、《公司未来三年（2015-2017年）股东回报规划》等中制定明确的利润分配方案，保持股利分配政策的稳定性和持续性。公司每年的利润分配方案都是在综合自身发展实际和战略、现金流状况、股东意愿、外部环境等因素的基础上，并充分考虑投资者的合理回报后决定的。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2017年3月16日


