证券代码：002372                        证券简称：伟星新材
浙江伟星新型建材股份有限公司投资者关系活动记录表
                     编号：2017-004
	投资者关系活动类别

	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观            √其他：电话会议

	参与单位名称及人员姓名
	海通证券：钱佳佳、冯晨阳；海通国际：赵菲亚；诺德基金：杨雅荃、罗世锋；鹏华基金：王海青；阳光保险资管：方圆；拾贝投资：潘红星；深圳市上善若水资产：岳大攀、袁洁；爱智资产：熊绳祖；中信证券：张妮；兴业证券：陈文；光大证券：应超；天风证券：甘力；中银国际证券：宋佳佳；西南证券：杨仁眉；西部证券：吕燕青；国联证券：黄澄；保德信投信：许智洋；兴业经济研究：田金秀；安信基金：郑婉玲；南华基金：刘深；浙商基金：贾腾；国寿安保基金：季天华；海富通基金：陈伟波；泓嘉基金：郭坤；新资源基金：王敏聪；上海彤源投资：谷玺；上海石锋资产管理：田汉；北京玖富投资：李睿；展博投资：肖斌；携风资产：谭鑫；旺正资产：王博；源乘投资：彭晴；观海资本：张晓辉；重阳投资：庄达、刘政一；银华金资：王昆；青岛四季投资：王硕；黄泓投资：杨小林；百川财富：曹梦媛。

	时间
	2017年3月9日

	地点
	公司

	上市公司接待人员姓名
	谭梅、陈安门、李晓明等

	投资者关系活动主要内容介绍

	一、公司经营情况介绍
（一）2016年度经营情况

2016年经济形势比较复杂，国内经济增长从高速到中速，再到稳步放缓、缓中趋稳，环境政策也在不断变化。受此影响，近几年国内塑料管道行业增速也在放缓，进入了稳健发展的新阶段，呈现出以下特点：一是行业总量稳步提高，根据行业协会统计，2016年国内塑料管道总产量为1,435万吨，同比增长4%，目前依然为塑料管道生产和应用的最大国家；二是产业结构优化，行业集中度提高，行业内规模较大、总体质量较好的企业发展步伐加快，而部分小企业面临停产或转产；三是品质意识增强，产品质量与服务水平进一步提升，行业向良性、健康的趋势发展；四是是行业综合竞争力显著提高，国际影响力持续扩大。同时，整个行业也面临着一些挑战，比如市场的无序竞争问题依然存在、上游原材料价格波动对行业影响加大、产能过剩等。
面对复杂多变的国内外经济形势以及激烈的行业竞争环境，公司通过努力，依然取得了突破性的发展，出色地完成了2016年度经营目标。2016年公司实现营业收入33.21亿元，比上年同期增长20.94%；归属于上市公司股东的净利润6.71亿元，比上年同期增长38.46%。
2016年度公司主要经营工作情况如下：

（1）创新营销模式，深耕专业领域，国内外市场实现新突破。一是坚持“零售为先、工程并举”的经营思路，坚持创新经营，以“三驾马车”驱动新增长。零售业务通过不断优化全国布局，不断升级完善“星管家”服务体系，严抓价格体系管理，实现了快速成长，PPR增速达32%，“伟星”高端管道品牌的影响力显著提升。房产工程以资金安全为前提，创新业务模式，实现稳健发展。市政工程严控资金风险，实现健康发展。其中燃气管材管件通过中科院质量认证，成为国内少有的燃气管材管件全部达标的厂家。二是深耕专业领域，事业部运作成效良好。三是积极开展品牌国际化合作，成功引进并推出安内特前置过滤器，赢得市场好评。

（2）精益智造，充分发挥工业园保障功能。一是加快机器换人、“三化”融合步伐，积极推动园区精益生产水平的提升，推进智能制造；二是紧绕“高端管道典范”的品牌定位，创新品质保障体系，倡导工匠精神，多策并举确保卓越品质；三是有序推进西安生产基地的建设工作，进一步完善生产基地的全国性布局。

（3）因“市”利导，创新研发，增强核心竞争力。一是重视研发平台建设，成功通过国家企业技术中心、中国塑料管道工程技术研究开发中心等研发平台的评审；二是瞄准市场需求，不断升级优化现有产品，开发的PP-R系统功能化配件、PVC同层排水、PE复合管等多种产品广受市场青睐；三是聚焦高端市场，积极拓展新领域，例如成功开发油田用集输管、PE-RTⅡ保温复合管，为公司进军新领域奠定基础。

（4）信息化建设方面。一是全面推进设备联网，打造数字化车间样板、信息化工厂，得到质的提升；二是创新开发大数据营销软件，并通过升级“星管家”服务软件等内容，提升营销决策管理水平；三是完善电子商务平台，有效规范业务处理流程，全面提升企业运营效率。

（5）团队建设方面：加强激情与作风建设。一是利用集团40周年庆大背景，营造“创造好业绩，献礼集团40周年庆”的氛围，激发出了内外两支团队的创业激情。二是以攻坚战为平台，在实战中锻炼提升团队打硬仗的水平，强化伟星人艰苦奋斗、敢打敢拼的创业创新精神和根植一线、务实肯干的工作作风。三是紧扣公司发展规划和经营重点，积极开展多层次、多项目的培训及实战锻炼。四是强化“共享互动、共赢发展”理念，全面提升经销商队伍对公司的认同感与归属感，加速其转型成长。

（6）激励机制方面。报告期内，公司适时推出第二期股权激励计划，较好地激发了骨干员工的工作干劲和创造性，有效促进了公司经营目标的超额完成。
（二）2017年经营计划

2017年经济环境错综复杂，经济下行压力依然较大，塑料管道行业增速可能进一步放缓。但是2017年各种项目将会开展，像西部开发、管廊建设、黑臭水体治理等，会给塑料管道行业带来新的商机，包括最近出台的全装修政策等，会给行业带来新的机遇和变化。
2017年公司营业收入目标力争达到38亿元，同比增长15%左右；成本及费用力争控制在29亿元左右。重点工作为：坚持以“可持续发展”为核心，纵深优化发展模式，继续深化“零售为先、工程并举”思路，将零售业务进一步做强做大，工程业务进一步做优做长；积极布局国际市场，加快海外市场拓展步伐；利用现有渠道资源，放大功能，积极做好防水、净水业务，保持公司稳健增长的健康发展态势。
二、互动问答情况

1、请问公司2017年一季度经营情况？

答：公司2017年一季度经营情况正常。

2、请问公司产品的运输半径是多少？

答：公司小口径产品运输半径为1000公里左右，受运输成本的影响不大；大口径产品运输半径一般为500公里左右。
3、公司PPR产品市占率为6%左右，未来对市占率的目标及提升方法？

答：目前公司产品市占率相对较低，未来公司会继续优化“产品+服务”的营销模式，加强品牌建设，加快市场开拓力度，进一步提升公司产品的市场占有率。
4、目前公司PPR产品用于新房较多还是二手房装修较多？

答：公司PPR产品在不同区域市场的新房和二手房应用比例各不相同。

5、请问一下PPR、PE、PVC产品的主要特性与区别？

答：PPR、PE、PVC是塑料管道中三个大的品类，其材质、性能不同，应用领域也有所不同。PVC主要用于排水领域，比如建筑类排水、市政排水、排污等；PPR主要用于建筑类冷热水管，家庭用水领域应用较多；PE主要用于给水、排水、燃气、采暖、工业领域等。
6、公司前置过滤器价格是多少？

答：公司前置过滤器标准款的价格为1780元。
7、2016年原材料有涨价吗，目前继续涨价吗？
答：2016年原材料均价与2015年相比是下降的。目前价格略有上涨，但总体比较平稳。
8、公司2016年西部市场增长速度快的原因是什么？

答：公司西部地区业务增长较快的原因主要为：公司2016年继续加大区域市场拓展力度，取得一定成效。
9、请问公司目前渠道网点建设情况以及未来规划？

答：目前公司拥有营销网点2万家左右，未来也会进一步增加和优化，最终希望增加到3万家。
10、除了西安生产基地，请问公司未来还有哪些布局规划？

答：目前公司西安生产基地正在建设中，建设周期需要两年；未来也会根据公司战略规划、全国性营销渠道建设情况及市场需求情况等进行全国性布局。

11、请问安内特前置过滤器的推广难点是什么？
答：该产品的推广与消费者的消费观念、当地经济状况等有较大关系。相对而言，经济条件较好的地方会更加注重环保、重视用水安全，市场对产品的反响良好；反之则市场接受度要低一些。

12、公司2017年对防水材料的规划情况？

答：公司防水材料业务计划2017年在部分市场先试点，高标准严要求地去做好一些基础性工作，梳理并完善品牌定位、营销模式等。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2017年3月9日


