证券代码：002372                        证券简称：伟星新材

浙江伟星新型建材股份有限公司投资者关系活动记录表

                     编号：2014-010
	投资者关系活动类别


	□特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观            √其他：电话会议

	参与单位名称及人员姓名
	中信证券：曾豪、邱友锋、刘建义；泰康资产：林崇平；中国人寿资产：邓达；
安邦资产：张愈强；上投摩根基金：朱晓龙；建信基金：乔林建；长盛基金：王克玉等20家机构。

	时间
	2014年8月11日

	地点
	公司

	上市公司接待人员姓名
	公司董秘兼副总经理谭梅女士、财务总监陈安门先生

	投资者关系活动主要内容介绍


	一、公司2014半年度经营情况介绍
2014年上半年，世界经济逐步走出低谷，温和增长；国内经济经历着结构转型期的阵痛，增速放缓，下行压力加大。受此影响，塑料管道行业也逐步步入整体优化和转型期，增速趋于平稳，市场竞争加剧。面对错综复杂的经济环境，公司遵循年初制定的经营思路和策略，重抓执行工作，不断优化发展模式，实现了经营业务的稳健增长。2014年上半年，公司重点工作开展情况如下：

1、统一思路。全面贯彻年初制定的经营思路和策略，重抓执行落地。PPR系列产品同比增长22.28%，业务占比近52%。

2、品牌建设。坚持高端品牌定位，一方面将品质管理作为根基，通过“星管家”服务品牌提升产品品牌内涵，同时加大宣传力度，加强品牌建设，品牌美誉度和知名度进一步提升。

3、研发工作。遵循“以市场为导向、以转化为核心”的研发思路，落实年度目标和三大重点工作，将更多的研发成果植入工厂、导入市场，进一步增强产品竞争力。

4、管理升级。工业园层面，以制造转型为核心，推进智能制造；销售分公司层面，利用先进管理工具，推进管理升级。双管齐下，管理水平和效率明显提高。
5、团队建设。以“加快人的转型升级，提升组织能力与绩效”为主线，强化组织建设：一是强化领导班子建设，二是提高骨干的综合素质；同时不断创新和完善激励考核机制，不断激发员工的积极性和创造性，提升团队战斗力。
2014年上半年公司实现营业收入102,313.03万元，同比增长14.12%,完成年度计划的40.44%；成本、费用为83,108.84万元，同比增长12.11%，完成年度计划的40.54%；归属于上市公司股东的净利润16,420.12万元，同比增长21.58%。
二、互动环节
1、公司PPR上半年收入同比增长22%，价格和销量哪个贡献程度大？
答：销量贡献大。

2、请问公司的零售渠道拓展进度及未来展望？

答：经过多年的建设，公司目前已基本建成全国性营销网络的框架。未来三年，公司将在成熟区域继续推进渠道纵向下沉，向乡镇渗透；在薄弱区域横向上加强营销网点密度，加大营销网络的覆盖面。
3、公司PPR管道的销售增长，新店贡献和老店贡献，哪个比较大？
答：公司本期PPR销售增长主要还是在于老店的贡献，因为一般来说新店从开发到产生较好效益需要2-3年的培育，对当期贡献有限。
4、请问公司PE业务增速较缓的原因？

答：主要原因有两点：一是国内经济下行压力大、投资放缓，而公司PE产品主要为工程业务，从而造成一定的不利影响；二是在低迷的宏观经济环境下，公司采取了相对谨慎的策略，加大了PE工程业务风险控制的力度。
5、PE管道实现增长，哪一类细分产品贡献较大？

答：PE管道产品中，销售占比较大的是PE供水管和PE-RT地板采暖，其它相对基数较小。
6、HDPE双壁波纹管收入同比下降，毛利率提升是什么原因？
答：HDPE双壁波纹管毛利率提升主要系：一是公司在2月底对该产品小幅提价，二是其中毛利率相对较高的中小口径管道占比提升所致。

7、请问上海、天津的净利大增、重庆的收入和净利增速快的原因是什么？

答：上海和天津生产基地的净利润同比增长较多主要系：一是上海和天津原先有向本部临海基地采购和配货，现在部分改为当地生产，采购成本下降；二是产品结构优化，PPR产品占比上升所致。
重庆生产基地的营业收入和净利增长较快主要系：一是随着重庆工业园的产品线不断丰富，区域性配货增加；二是产销规模增加所致。

8、公司新产品储备多年，何时能向市场规模投放？

答：在新产品的研发上，公司一直走在市场的前沿。本着“研发一代，储备一代，投放一代”的思路，公司会根据市场的接受度和成熟度逐步进行新产品的投放和推广，这是一个循序渐进的过程，不存在一次性规模投放。
9、金螳螂等工装公司通过电商进军家装，如火如荼，公司对此有何布局？

答：公司对电子商务业务也很重视。2013年成立网络事业部，并选择了在天猫开设官方旗舰店，一方面是将其作为企业形象的窗口之一，进一步加强品牌宣传与推广，另一方面也希望通过这个平台，对电商模式形成一些有益的探索，做到对传统销售渠道的有益补充。目前公司电商业务尚处于研究、探索阶段。 
10、请问公司对下半年地产走势的看法？并是否和大型地产公司加强合作？ 
答：通过一些微观调研和数据显示，2014上半年主要销售区域出现新房交付延期和二手房交易量同比明显下滑等现象，公司对下半年地产景气依然维持谨慎态度。近几年，公司逐步加强和推进与大型地产商的战略合作。
11、PB管道业务近几年表现一般，后续有何战略措施？
答：PB管道系高端产品，主要以工程销售为主，应用领域相对狭窄，公司将其作为配套产品，不是主导产品。 

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2014年8月11日


