证券代码：002372                        证券简称：伟星新材

浙江伟星新型建材股份有限公司投资者关系活动记录表

                     编号：2014-009
	投资者关系活动类别


	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观            □其他

	参与单位名称及人员姓名
	光大证券：陈浩武、李华丰；宏源证券：顾益辉。

	时间
	2014年6月16日

	地点
	公司会议室

	上市公司接待人员姓名
	谭梅、李晓明、章佳佳

	投资者关系活动主要内容介绍


	1、公司的营销模式是什么？与一般的相比，有什么优点？

答：公司采取经销+直销的营销模式，公司的经销模式比较扁平化。相对于传统的经销模式，公司的
经销模式主要有如下优点：一是经销商的层级相对较少，一般为2、3级；二是公司在全国各地设立了30多家分公司和办事处，各区域市场由销售分公司负责统筹管理，公司对市场的把控能力以及渠道的执行力较强；三是销售分公司及销售人员分布在市场一线，同时也是庞大的信息网络，可以将市场的信息迅速反馈到公司本部，加快公司对市场的反应速度。当然这种营销模式也存在着管理难度大、销售费用较高等缺点。
2、公司销售费用控制未来计划如何？如何通过优化产能布局、合理安排营销活动降低费用支出？
答：近几年依然是公司渠道建设、品牌推广的高投入期，销售费用的绝对额可能还会继续增加，但当渠道完全建成以后，随着公司规模效应的逐步发挥，销售费用的占比应该会下降并最终保持相对比较稳定的状态。

3、公司在各区域市场的拓展情况，成熟市场的渗透率能提升吗，未来的成长空间在哪里？

答：目前公司销售主要集中在华东和华北市场，并稳步增长，而在东北、中西部等其他区域虽然发展速度较快，但占比仍较小。在成熟市场，例如华东市场，目前也主要集中在华东六省中的江、浙、沪三地，其他区域占比仍然很低。这些市场比较薄弱的区域，同时也是公司的发展空间所在。未来公司将在进一步巩固华东、华北市场的同时，加大力度拓展东北、中西部、西北等其他区域市场。

4、公司如何考虑对生产基地的建设布局？

答：公司一直遵循“先有市场后建生产基地，再通过生产基地带动周边市场发展”的思路，未来公司会根据全国性营销渠道的建设情况审慎完善生产基地的布局。

5、请问公司产品在全国零售终端是如何定价的？

答：公司零售产品基本执行全国统一指导价。
6、请问公司在电商领域的发展如何？

答：目前公司电子商务业务尚处于起步、探索阶段。2013年公司选择了在天猫开设官方旗舰店，一方面是将其作为企业形象的窗口之一，进一步加强品牌宣传与推广，另一方面也希望通过这个平台，对电商模式形成一些有益的探索，吸引不同的消费群体，做到对传统销售渠道的有益补充。
7、请介绍下伟星新材学院？
答：伟星新材学院主要分为针对内部骨干的管理学院和针对外部的经销商学院。是公司跨部门联合的培训平台，自2012年设立以来，公司将其作为发展战略的助推器，有效培训，助力经营，力求成为有影响力的企业大学。经销商学院经两年的运作已卓有成效，管理学院的相关培训工作也已进入正轨。
8、请问房地产的发展与公司产品的销售相关性大吗？
答：房地产的发展的确与公司的营销业务有一定的相关性，但公司主导产品直接用于毛坯房建设较少，主要应用于建筑内装潢与市政公用设施建设，与房地产市场的刚性需求以及国内宏观经济景气度有关。
9、公司目前处于行业什么地位？

答：公司目前是国内塑料管道行业中研发实力最强、产品配套最齐全、服务最周到、规模较大的企业之一；是唯一以PPR管道为主导产品的上市公司；在中国塑料加工工业协会及其管道专业委员会都任副理事长单位。公司综合竞争力在国内塑料管道行业名列前茅。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2014年6月16日


