     证券代码：002372                        证券简称：伟星新材

浙江伟星新型建材股份有限公司投资者关系活动记录表

                                                        编号：2013-013

	投资者关系活动类别


	√特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观            √其他：投资者接待日 

	参与单位名称及人员姓名
	机构投资者：

中信证券：曾豪、邱友锋、刘建义；招商证券：王晶晶；中投证券：李凡、高熠；

广发证券：邹戈；长江证券：徐璐瑶；瑞银证券：刘强；国海证券：卜忠东；

华泰证券：徐一阳；国金证券：黄诗涛；西南证券：朱会振；申银万国：项雯晴；

光大证券：王友红；民生证券：王钦；光大保德信基金：陶敏；华夏基金：李晨晨；

融通基金：彭炜；东海基金：王青；民生加银基金：鄢哲；诺安基金：吴博俊；

长信基金：朱垚；华富基金：赵永超；嘉实基金：谢泽林、周龙；博时基金：韩梅；

中海基金：封晴；泰信基金：程婷婷；华泰柏瑞基金：韩笑；德邦基金：李煜；

建信人寿：吴延华；国贸东方资本：曹媚；泰康资产：林崇平；平安资产：黄珺；

泽熙投资：韩其成；东方证券资产：刘博；国泰君安证券资产：徐志敏、祝捷； 

盈峰资本：李洪冀；淡水泉（北京）投资：黄垲锐； 

个人投资者：秦承辉、王静。

	时间
	2013年8月28日14:30-17:10

	地点
	临海华侨大酒店二楼会议厅

	上市公司接待人员姓名
	金红阳、施国军、谭梅、陈安门

	投资者关系活动主要内容介绍


	 一、公司基本面情况介绍

1、公司简介

 2、行业发展情况

塑料管道产品品种很多，按材质主要分为聚氯乙烯（PVC）管、聚乙烯（PE）管、聚丙烯（PP）管、聚丁烯（PB）管、ABS管等。其中PVC管道系统发展最早，目前用量最大。PE和PP管发展较晚，但增长速度较快，代表了塑料管道发展方向。目前，我国已成为塑料管道生产和应用大国之一，2012年全国塑料管道年产量达到1100万吨。我国塑料管道行业具有以下特点：（1）中小企业充斥市场，市场竞争激烈；（2）产品同质化比较明显；（3）生产企业仍主要聚集在经济发达地区，但已有分流迹象；（4）国际型企业在国内生产和销售市场占比较小；（5）产品存在一定区域性和季节性。

国内塑料管道行业发展趋势如下：（1）行业产业集中度逐步提高，品牌建设工作越来越受到重视；（2）技术水平与国际先进水平的差距越来越小；（3）新材料、新结构品种越来越多；（4）应用领域快速拓宽，先进的系统设计理念层出不穷。

影响行业发展的因素很多，其中有利因素包括：在节能环保和新型城镇化的推动下，我国“以塑代钢”已经成为行业发展趋势。此外，产业政策支持、配套市政工程建设、房屋建设总量较高、水利建设加快发展、农村饮水安全系统建设、燃气供应体系、消费能力升级都将拉动塑料管道需求。不利因素包括：（1）宏观经济增速下滑，内生增长不足，投资领域放缓影响行业需求；（2）市场不规范，施工标准化程序化管理不到位，影响行业健康发展；（3）原材料价格大幅波动影响企业效益；（4）企业运营成本逐年提高；（5）市场竞争加剧，市场推广工作有待加强；（6）产品研发和创新等方面还需加大投入；（7）标准化工作应进一步加强。

3、2013年上半年的经营情况

公司坚持以“可持续发展”为核心，深化转型升级，加大了结构性调整与创新力度，并全力抓好以下重点工作，实现了稳健发展。
（1）营销模式的优化方面：公司坚持“渠道为王、零售为先”的经营思路, 不断强化营销渠道建设，完善以“星管家”为代表的服务体系，大力推进“零售商业模式”，取得了较好的成效。报告期内公司以零售为主的PPR管材管件同比增长36.71%。 

（2）品牌建设方面：一方面利用聘请张国立为新的品牌代言人的契机，树立“高端管道典范”的新形象，同时通过多种品牌传播渠道以及电子商务等方式加大品牌宣传力度，不断深化“伟星管”的高端形象，“伟星”品牌的终端影响力进一步提升。

(3)技术研发方面：坚持自主创新与合作开发并举，在做好现有产品性能改进、升级提质的同时，重抓“高技术含量”、“高附加值”的新产品和新项目的研发，取得初步成果。

(4)生产管理方面：以投入产出分析为主线，加强产品线的数据管理，不断提高精益生产水平；同时充分利用先进技术和管理工具，加快设备的自动化和流程的优化改造，提高劳动生产效率和管理水平。

(5)团队建设方面：继续推行“星班组·新引擎”等专项运作，加快培养骨干人才，同时以伟星新材学院为平台，展开全方位的营销、管理等实战培训，不仅强化了公司内部各层次人才梯队建设，而且惠及经销商队伍，团队战斗力得到提高。

2013年上半年公司实现营业收入89,653.73万元，比上年同期增长15.73%；利润总额16,301.78万元，比上年同期增长22.41%；归属于上市公司股东的净利润13,505.65万元，比上年同期增长23.69%。

4、目标与计划

公司2013年的目标是营业收入力争达到21.5亿元，上半年完成计划的41.70%，根据往年的情况看，下半年要完成全年的营业收入目标和计划具有一定的难度，压力较大。对此，管理层会采取一些有针对性的措施，努力争取完成年初制定的目标。      

二、现场互动交流

1、公司的产品是否具有明显的季节性差异？

答：公司产品具有季节性的特点，每年的一季度为公司产品的传统淡季，主要与建材家居市场的装修习惯和工程项目的建设时间安排密切相关。具体原因为：一是受节假日的影响，较少有家庭在春节期间进行房屋装修；二与塑料管道施工的时间安排有关，北方寒冷区域受冬季气候影响难以正常施工。
2、公司产品销售的主要在哪些区域？

答：公司销售目前主要集中在华东和华北区域，2013年上半年度两个地区营业收入占比70%左右；其他区域占比相对较少，但近几年增长速度相对较快。公司在进一步巩固华东、华北市场的同时，也会加大东北、中西部等区域的市场拓展力度。
3、公司燃气管道的拓展情况？

答：随着西气东输工程的推进以及塑料管道技术的进一步提升，塑料管道在燃气市场的应用潜力较大，公司也正在积极地开拓该市场。一方面完善燃气管道生产相关的设备配置，另一方面在营销团队中配备专业的燃气业务人员，加大对燃气管道市场的投入力度，但目前该业务占比较小。

4、公司的营销网络构建情况？

答：目前公司已基本建成全国性营销网络的框架，但由于各区域发展不平衡，华东地区相对成熟，而其他地区的市场占有率都不高，需进一步加大营销网点的覆盖面以及纵深发展力度。

5、请介绍公司的产品研发情况？

答：公司是高新技术企业，拥有国家级实验室和省级技术研发中心、博士后工作站以及一支经验丰富、有较强自主创新能力的研发团队，在技术开发、产品配套、系统设计、应用技术等方面具有较强的实力。2013年上半年公司坚持自主创新与合作开发并举，在做好现有产品性能改进、升级提质的同时，重抓“高技术含量”、“高附加值”的新产品和新项目的研发，取得初步成果。共申报专利30多项，申报新项目10多项，其中3项通过省级工业新产品鉴定。

6、公司上半年零售业务增速明显的原因？

答：公司2013年上半年零售业务增速明显主要原因为三（四）方面：（1）公司全国性营销网络的框架基本搭建完成，并开始产生积极效果；（2）公司将2013年的营销重点确定为大力推广零售商业模式，不断完善以“星管家”为代表的服务体系，取得了良好的成效；（3）品牌影响力经过十几年积累，效用逐步放大；（4）受宏观经济环境影响，去年上半年地产调控严格，零售业务增长不快，今年上半年刚需压抑之后有些释放。

7、公司的销售费用是否已呈下降趋势？

答：近几年依然是公司营销网络的建设投入期，随着公司营销网络的扩建和完善，销售费用的绝对值可能还会继续增加，但随着规模效应的逐步发挥，销售费用的占比应该会逐渐平稳，不会明显上升。

8、公司近期原材料价格有没什么变动，原材料成本占比多少？

答：上半年公司原材料价格变动幅度不大，基本保持去年同期的水平。公司原材料成本占总成本比例为85%左右。

9、产品价格是否会跟随原材料价格下滑或行业需求不足而降低？ 

答：公司产品总体采取成本加成方式定价。通常情况下，工程类业务产品价格敏感度更高，价格会根据原材料价格变化明显；零售类产品价格一般比较稳定，除非原材料价格有较大幅度的波动，但近两年原材料价格相对较为稳定。

10、公司近期披露的大洋工业园三期工程项目建设具体内容？

答：大洋工业园第三期工程建设项目主要是办公楼、宿舍等园区配套设施建设，不会形成产能。

11、公司在异地扩张上遇到哪些困难？

答：主要有三方面：一是前期开发客户的周期较长；二是新市场消费者对品牌的认知度不高；三是不同市场营销定位不同，在做好新市场的营销策略精准度要求较高。

12、在品牌建设上具体做了哪些工作？

答：2013年上半年公司通过更换形象代言人等措施，整合升级高端品牌形象，并通过进一步完善产品与服务体系，创新品牌传播渠道，积极探索电子商务等措施，加快品牌升级，全面提高品牌的知名度和美誉度，进一步提升品牌影响力和竞争力。

13、公司未来的发展战略？

答：品牌战略方面，公司的目标是发展成为国内塑料管道行业第一品牌，国际塑料管道行业著名品牌；产品战略方面，公司将在做大做强民用管道业务的同时，做优工业管道业务；市场战略方面，立足国内市场，发展国际市场。
14、公司未来是否会进行外延式扩张？

答：公司会寻求符合公司要求的并购标的，比如拥有行业领先技术、区域品牌实力较强等，并购的结果一定要能与公司产生积极的协同效应，不会盲目扩张。

15、精装修占比提升对公司产品销量影响大吗？

答：公司渠道销售内容较多，有专门团队分别负责家装、工装、建材超市、空调和暖气片配套以及门店销售等业务，精装修属于家装业务，精装修占比提升应当对PPR产品的销量影响会更大一些。

16、公司生产哪些PPR复合管道，性能是不是比PPR管更好？

答：公司在普通PPR管道的基础上进行技术升级，生产出性能更优异的复合管道：PPR纤维增强复合管（F-PPR）、PPR塑铝稳态管（PPR/Al）、NA-PPR纳米抗菌管等。

17、公司是否有计划培育下一个生产基地？

答：公司目前的重点是进一步完善生产基地周边的营销网络，将现有生产基地生产能力充分发挥出来，因此暂时不会考虑培育新的生产基地。未来公司会根据发展需要以及公司的人才储备和能力进行布局。

18、开发新工艺新材料以及拓展新领域对现有产品是否产生替代风险？

答：不存在替代风险，因为公司技术中心下辖的研发部，其任务是研发新项目和新产品，重点在于新领域的拓展；技术中心下辖的技术部，则侧重于对老产品的技术升级和改良换代，开发针对高端市场的“高附加值、高科技含量”产品。

19、在竞争激烈的塑料管道行业，公司有哪些具体的优势？

答：公司的综合竞争优势主要表现在以下方面：（1）技术研发优势。拥有国家级实验室和省级技术研发中心、博士后工作站和一支经验丰富、有较强自主创新能力的研发团队，在技术开发、产品配套、系统设计、应用技术等方面具有较强的实力。（2）品牌优势。“伟星”已经成为国内塑料管道行业的一线品牌，成功打造了“品质上乘、服务优质、信誉卓越”的品牌形象。（3）营销优势。公司形成了具有伟星特色的扁平化营销模式，兼具销售、管理、物流、培训及服务等一体化职能，具有较强的市场掌控力和竞争力。（4）企业文化和管理团队优势。公司始终以“可持续发展”为核心，管理层团队和各层级骨干梯队长期稳定而充满活力，保障企业稳健快速发展。

20、公司的发展目标是什么？

答：公司2013年的目标是营业收入力争达到21.5亿元，成本力争控制在18亿元以内。公司中长期目标是以新型塑料管道为主业，坚持走大建材之路，立志于稳健经营，持续发展，做百年老店。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2013年8月28日



2

